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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина  «Основы  фармацевтического  маркетинга»  входит  в  программу  бакалавриата
«Химические  технологии  в  фармации»  по  направлению  18.03.01  «Химическая  технология»  и
изучается  в  7  семестре  4  курса.  Дисциплину  реализует  Кафедра  фармации  и  биотехнологии.
Дисциплина  состоит  из  3  разделов  и  10  тем  и  направлена  на  изучение  развитие  у  студентов
практических  навыков  разработки  и  управления  маркетинговыми  инструментами   в
фармацевтической отрасли

Целью  освоения  дисциплины  является  обучение  студентов  теоретическим  знаниям,
предоставление базовых знаний о маркетинге  в сфере обращения лекарственных препаратов

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Основы фармацевтического маркетинга» направлено на формирование у 
обучающихся следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

УК-10

Способен принимать обоснованные 
экономические решения в различных 

областях жизнедеятельности

УК-10.1 Понимает базовые принципы 
функционирования экономики и экономического 

развития, цели и формы участия государства в 
экономике;

УК-10.2 Применяет методы личного 
экономического и финансового планирования для 
достижения текущих и долгосрочных финансовых 
целей и использует финансовые инструменты для 

управления личными финансами (личным 
бюджетом), контролирует собственные 

экономические и финансовые риски;

УК-2

Способен определять круг задач в рамках 
поставленной цели и выбирать 

оптимальные способы их решения, исходя 
из действующих правовых норм, 

имеющихся ресурсов и ограничений

УК-2.1 Формулирует проблему, решение которой 
напрямую связано с достижением цели проекта;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО

     Дисциплина    «Основы    фармацевтического   маркетинга»   относится   к   части,   формируемой 
участниками   образовательных   отношений   блока   1   «Дисциплины   (модули)»   образовательной 
программы высшего образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Основы фармацевтического маркетинга».
     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

УК-10

Способен принимать 
обоснованные 

экономические решения в 
различных областях 
жизнедеятельности

Учебная практика; 
Основы проектной деятельности 

в фармацевтической отрасли; 
Основы экономики и управления 

фармацевтическим 
производством; 

Инновации в фармацевтической 
технологии**; 

Фармацевтическая

Преддипломная практика;



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

информатика**;

УК-2

Способен определять круг 
задач в рамках поставленной 

цели и выбирать 
оптимальные способы их 

решения, исходя из 
действующих правовых 

норм, имеющихся ресурсов 
и ограничений

Научно-исследовательская 
работа (получение первичных 

навыков 
научно-исследовательской 

работы); 
Научно-исследовательская 

работа; 
Учебная практика; 

Физико-химические методы 
анализа; 

Основы проектной деятельности 
в фармацевтической отрасли;

Преддипломная практика;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Основы фармацевтического маркетинга» составляет «2» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
7

Контактная работа, ак.ч 40 40
Лекции (ЛК) 20 20
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 20 20
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 23 23
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 72 72

зач.ед. 2 2



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1 Основные понятия маркетинга 
в фармации

1.1 Маркетинг в 
фармацевтической отрасли

 Основные понятия в маркетинге.   Особенности  лекарственного препарата как 
продукта маркетинга.  Нормативное регулирование фармацевтического  рынка,, ЛК, СЗ

1.2
Управление 
фармацевтическим 
продуктом

Принципы управления фармацевтическим продуктом: формиование спроса и 
предложения на рынке лекарственных  препаратов, ЛК, СЗ

Раздел 2
Управление каналами 
коммуникаций и продажами  
на фармацевтическом рынке

2.1 Ценообразование   
лекарственных  препаратов

 Эластичность спроса на лекарственные препараты.  Особенность ценообразования  
рецептурных и безрецептурных препаратов, особенность ценообразования 
лекарственных препаратов и   перечня жизненно-необходимых и важнейших 
лекарственных препаратов ( ЖНВЛП)

ЛК, СЗ

2.2
Каналы коммуникаций в  
продвижении  
лекарственных препаратов

 Роль врача, фармацевта  в продвижении лекарственного препарата,  Управление 
маркетингом : производитель -  аптечная организация ЛК, СЗ

2.3 Рекламное обращение   Нормы государственного регулирования и этики в рекламе на фармацевтические 
товары. ЛК, СЗ

Раздел 3

Инструменты  
фармацевтического  
маркетинга, Тренды 
фармацевтического 
маркетинга

3.1 Реклама фармацевтической 
продукции

Массовая коммуникация:  телевизионная, радио- и цифровая реклама  безрецептурных 
препаратов и БАД,. Интерактивные  элементы в рекламе. ЛК, СЗ

3.2
Личные продажи  и 
инструменты 
стимулирования сбыта

Электроннная детализация, Роль медицинского представителя, ЛК, СЗ

3.3  РR - технологии Пресс- релизы, Эксперные комментарии,  Участие в профессиональных мероприятиях. 
 работа с ключевыми лидерами мнений. ЛК, СЗ

3.4 Контент- маркетинг и SEO 
Создание анимированных образовательных  роликов. интерактивных памяток, 
эксперных статей для блогов, медицинских порталов . Оптимизация поисковых 
запросов. 

ЛК, СЗ

3.5
Цифровые и 
инновационные 
инструменты 

Чат-боты, виртуальные помощники. Геймификация. AR/VR технологии на 
фармацевтическом рынке. ЛК, СЗ

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Лекционная аудитория

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Аудитория для проведения практических
занятий.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. «Фармацевтический маркетинг, под ред. И. А. Наркевича, О. Д. Немятых Учебник .  (2023) 
Издательство: ГЭОТАР‑Медиа. Страниц: 624. Переплёт: твёрдый. ISBN: 978‑5‑9704‑7568‑3.
    2. Кафидов Валерий Викторович. Современный менеджмент [Текст/электронный ресурс] : 
Учебник / В.В. Кафидов, Н.Ю. Сопилко. - Электронные текстовые данные. - М. : Изд-во РУДН, 2022. 
- 380 с. : ил. - ISBN 978-5-209-08620-8 : 258.27. 
http://lib.rudn.ru/MegaPro/UserEntry?Action=Rudn_FindDoc&id=468128&idb=0
Дополнительная литература:
    1. Ромат Евгений Викторович.Маркетинговые коммуникации [Текст] : Учебник для вузов. 
Стандарт третьего поколения / Е.В. Ромат, Д.В. Сендеров. - СПб. : Питер, 2021. - 496 с. - (Учебник дя 
вузов). - ISBN 978-5-4461-0497-0 : 1621.00
    2. Промышленный (B2B) маркетинг [Текст] : Учебник и практикум для бакалавриата и 
магистратуры / А.М. Чернышева, Т.Н. Якубова. - М. : Юрайт, 2023. - 433 с. - (Бакалавр и магистр. 
Академический курс). - ISBN 978-5-534-00628-5 : 1009.00
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Троицкий мост»
    2. Базы данных и поисковые системы
        - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации http://docs.cntd.ru/
        - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/
        - поисковая система Google https://www.google.ru/
        - реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении



дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «Основы фармацевтического маркетинга».

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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